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Competencias / Resultados de aprendizaje

Competencias basicas

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a
un publico tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

Competencias generales

CG1 - Conocimiento de la naturaleza de la informacidon y de los documentos, de sus
diversos modos de produccién y de su ciclo de gestidn, de los aspectos legales y éticos
de su uso y transferencia, y de las fuentes principales de informacién en cualquier
soporte.

CG2 - Conocimiento de los principios tedricos y metodoldgicos para la reunion, seleccion,
organizacion, representacion, preservacion, recuperacion, acceso, difusion e intercambio
de la informacion.

Competencias especificas

CE3 - Conocimiento de la realidad nacional e internacional en materia de politicas y
servicios de informacion y de las industrias de la cultura.
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CE10 - Capacidad de usar y aplicar las técnicas, las normativas y otros instrumentos
utilizados en la reunidn, seleccidon, organizacion, representacion, preservacion,
recuperacion, acceso, difusion e intercambio de la informacion.

CE12 - Capacidad para analizar, asesorar y formar a productores, usuarios y clientes de
servicios de informacion, asi como en los procesos de negociacion y comunicacion.

CE13 - Conocimiento de las técnicas necesarias para la obtencion, tratamiento e
interpretacion de datos sobre el entorno de las unidades y servicios de informacion, vy el
estudio, la gestién y la evaluacion de los procesos de produccion, transferencia y uso de
la informacion y de la actividad cientifica.

Competencias transversales

CT2 - Capacidad de uso y adaptacion de diversas técnicas de comunicacién oral y escrita
con los usuarios de la informacion.

CT5 - Capacidad de organizacion y planificacion del trabajo propio.

CT7 - Reconocimiento de la diversidad y la multiculturalidad en el trabajo en el servicio
publico.

CT8 - Razonamiento critico en el andlisis y la valoracidn de alternativas. CT10 - Capacidad
para el aprendizaje auténomo.

CT11 - Capacidad para la adaptacion a cambios en el entorno.

CT12 - Capacidad para emprender mejoras y proponer innovaciones.

Contenidos

Industrias de la cultura. Tipos de Industrias Culturales: Editorial, Periodistica, Televisiva,
Radiofénica y Cinematografica. Politicas culturales. Influencia social. Gestion econdmica.

Temario

Denominacion del tema 1: Cultura e industrias culturales

Contenidos del tema 1: Concepto de cultura. Caracteristicas de la cultura actual. Las
politicas culturales. Concepto de industria cultural. Tipologia. Caracteristicas.
Descripcion de las actividades practicas del tema 1: Lectura critica sobre informes
oficiales con respecto a la industria cultural y la cultura en general.

Denominacion del tema 2: La industria editorial

Contenidos del tema 2: Estructura organizativa de las empresas editoriales.
Caracteristicas del sector editorial. Influencia de la tecnologia en el sector editorial: la
lectura en otros soportes. La industria editorial en Espafa. La edicion independiente.
La autoedicién

Descripcion de las actividades practicas del tema 2: Lectura critica sobre estado de la
edicién en Espafa en el momento actual.

Denominacion del tema 3: La prensa

Contenidos del tema 3: Evolucidn historica de la prensa. Tipos de prensa. Estructura
organizativa de la empresa de prensa. Formas de financiacion. Los grandes grupos de
prensa. Influencia de la tecnologia en la industria de la prensa. Prensa alternativa.
Contra-informacion.

Descripcion de las actividades practicas del tema 3: Informe y discusién sobre la
concentracion de medios.

Denominacion del tema 4: Cine, Fotografia y Television.

Contenidos del tema 4: El cine. La fotografia. La televisidn. Industria, entretenimiento y




cultura.

Descripcion de las actividades practicas del tema 4:

Denominacion del tema 5: Cibercultura.

Contenidos del tema 5: Movimientos culturales, del underground al mundo 2.0. Cultura
colaborativa. Nuevas formas de financiacion.
Descripcion de las actividades practicas del tema 5:

Denominacion del tema 6: Industrias de la Creatividad. Cultura de calle

Contenidos del tema 6: Licencias para compartir. Altruismo cultural y creativo. Arte en
las calles y en las redes.
Descripcion de las actividades practicas del tema 6:

Actividades formativas

Actividades Presenciales (AP) Actividades Virtuales (AV)
TOTA CSs CS CA CA
TEMA L GG CH L @] S T P T P TP TA
0.7
1 9 1 5 10
2 8 8
3 8 8
4 8 8
5 8 8
6 8 8
7 8 8
8 15 15 057 10
9 21 1 3 15
10 8 8
11 8 8
12 8 8
13 8 8
14 8 8
15 8 8
Evaluacién 10 1 10
Totales 150 4.5 1.5 ] 141
2% Presencialidad 98% Virtualidad

Actividades Presenciales (AP)

Actividades que se desarrollan en un Unico espacio fisico
y que implican interaccion fisica entre estudiante y

docente:

— GG: Grupo Grande (85 estudiantes).

— CH: Actividades de practicas clinicas hospitalarias (7

estudiantes)

— L: Actividades de laboratorio o practicas de campo (15

estudiantes)

— O: Actividades en sala de ordenadores o laboratorio

de idiomas (20 estudiantes)

— S: Actividades de seminario o de problemas en clase

(40 estudiantes).

Actividades Virtuales (AV)
Actividades que no se desarrollan en un
espacio fisico comun. Pueden ser
sincronas (implican interaccion estudiante
/ docente) o asincronas:

— CST: Clase sincrona tedrica.

— CSP: Clase sincrona practica.
— CAT: Clase asincrona tedrica.
— CAP: Clase asincrona practica.




— TP: Tutorias Programadas (seguimiento docente, tutorias ECTS).
— TA: Trabajo auténomo del estudiante.

Metodologias docentes

Explicacion en clase de los temas programados

Utilizacion de material docente en diferentes tipos y formatos.

Discusion de los contenidos.

Aplicaciéon practica de los conocimientos tedricos a través de los laboratorios,
talleres, etc.

e Anadlisis y resolucién de problemas practicos propuestos.

Sistemas de evaluacion

A. Modalidad Evaluacion continua. Consistira en actividades de evaluacidon continua
(60%) y examen final (40%). Actividades de evaluacién continua: 60%, actividades
practicas desarrolladas bajo las condiciones y plazos que se establezcan a lo largo del
semestre. Una vez finalizado el plazo de entrega, las actividades de evaluaciéon continua
no son recuperables en ninguna de las convocatorias (ordinaria y extraordinaria) de la
asignatura; Examen final: 40%, examen con cuestiones de caracter tedrico.

B. Modalidad Evaluacion global. El 100% de la evaluacidn de la asignatura se basara,
exclusivamente, en un Unico examen final, que englobara los contenidos tedrico-practicos
de la asignatura y que se realizara en la fecha oficial de cada convocatoria. El examen
final estarda formado por cuestiones de caracter tedrico (50% del examen) y por
cuestiones de caracter practico (50% del examen). Para aprobar el examen final sera
necesario superar cada una de las cuestiones planteadas por separado, obteniendo en
cada una de ellas una calificacion equivalente al aprobado).

Segln la normativa de evaluacion vigente de la UEXx, el estudiante comunicara al
profesor por el Campus Virtual su eleccién por la evaluacién final.

Resultados de aprendizaje

e Extraer el significado de industria cultural aplicado a: editoriales, prensa,
television, cine, publicidad, radio, mercados culturales e internet.

e Habilidad para manejar bases de datos especificas de gestion documental en
medios audiovisuales.

Bibliografia (basica y complementaria)

Atlas ilustrado de grafiti y arte urbano. Susaeta: Madrid, 2011
BOLANO, César. Industria cultural, informacion y capitalismo. Barcelona: Gedisa, 2013.
BUSTAMANTE, E., ZALLO, R. Las industrias culturales en Espana. Madrid: Akal, 1988

BUSTAMANTE, E. (coordl). Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion: las
industrias culturales en la era digital. Barcelona: Gedisa, 2003

BUSTAMANTE, E. Comunicacion y cultura en la era digital. Barcelona: Gedisa, 2002




CASTRO HIGUERAS, Antonio. Las industrias culturales y creativas y su indice de
potencialidad: las ciudades de Sevilla, Malaga y Cérdoba como casos de estudio.
Salamanca: Comunicacién Social, 2017.

GARCIA GRACIA, M. 1. La dimension econdmica de la industria de la cultura y el ocio en
Espafia. Madrid: McGraw-Hill, 2007

GUBERN, R. Historia del cine. Barcelona: Lumen., 1998. Informe mundial sobre la
cultura. Madrid: UNESCO, 1999

Informe mundial sobre la cultura: cultura, creatividad y mercados. Madrid: Fundacién
Santa Maria, 1998

Informe mundial sobre la comunicacién y la informacién. Madrid: UNESCO, 2003

HERSCOVICI, A. Economie de la culture et de la
communication. Paris: L'Harmatan, 1994

ORIHUELA, Antonio. Pop, poesia y contracultura en Espafia. Berenice:
Cérdoba, 2013.

GOFFMAN, Ken. La contracultura a través de los tiempos: de Abraham al
acid-house. Barcelona: Anagrama, 2005.

Graffiti: Arte urbano de los cinco continentes. Gustavo Gili: Barcelona, 2010.

Graffiti y arte urbano: murales, firmas, plantillas y pegatinas. FKG:
Barcelona, 2011.

PIMENTEL, M. Manual del editor: cdmo funciona la moderna industria
editorial. Cordoba: Berenice, 2007

POTTER, Patrick. Banksy: usted representa una amenaza tolerable y si no
fuera asi ya lo sabria. Buenos Aires: La marca editora, 2017.

LASUEN, J., ARANZADI, J. El crecimiento econdmico y las artes. Madrid:
Fundacién Autor, 2002

SARDAR, Ziauddin; LOON, Borin von. Estudios culturales, una guia gréafica:
todo lo que necesitas saber en 100 imagenes. Barcelona: Paidos, 2001.

SOUGEZ, M-L. Historia de la fotografia. Madrid: Catedra, 1999.

SUAREZ, Mario. Los nombres esenciales del arte urbano y del graffiti
espanol. Lunwerg: Madrid, 2011.

SCHWANITZ, Dietrich. La cultura: todo lo que hay saber. Barcelona: Taurus,
2016.

Treinta afios de politicas culturales en Espafia: participacion cultural,
gobernanza e industrias culturales. Joaquim Rius-Ulldemolins y Juan Arturo
Rubio Arostegui, editores. Velencia: Universidad de Valencia, 2016.




THROSBY, D. Economia y cultura. Cambridge: Cambridge University Press,
2001

Ultimate street art a celebration of graffiti and urban art. Monsa: Barcelona,
2009.

World culture report: cultural diversity and pluralism. Paris: UNESCO, 2000

VOGEL, H. La industria de la cultura y el ocio: un analisis econémico.
Madrid: Fundacién Autor, 2004

ZAFRA, Remedios. El entusiasmo: precariedad y trabajo creativo en la era
digital. Barcelona: Anagrama, 2017.

ZALLO, R. Economia de la cultura y la comunicacion. Madrid: Akal, 1988
Sougez, Marie-Loup. Historia de la fotografia. Madrid: Catedra, 1999.

Otros recursos y materiales docentes complementarios

La asignatura cuenta con un aula en el Campus Virtual de la Universidad de
Extremadura en la que se encuentran incluidos los principales recursos digitales
(temas, presentaciones, cuestionarios, casos practicos, etc.) para el correcto
seguimiento de la misma y realizacién de la evaluacion continua como se indica en las
recomendaciones






